








为适应碎片化场景，迎合受众碎片化的

信息接收习惯，广播在内容生产方面趋于轻

量化，如何在短时间内简单、高效地将信息

传达给用户？短音频将为广播内容实现“轻

量化”提供新的可能性。它是广播内容与多

媒体平台融合、内容与渠道并行的变现新模

式。

在移动互联广播产业布局中，广告变

现是发展的关键。对于新科技和广告形式的

投放可靠性以及评估方法仍饱受质疑，许多

客户仍在单一地策划和购买媒介，而且过于

关注在单一媒体的曝光量。另一方面，市场

上缺少衡量这些新形式效果的最佳方法。对

于客户来说，最大的挑战是如何看透这个数

据难题，把不同的监测数据统一到一个体系

中进行衡量。作为一家技术领先的广播媒体

市场研究专业机构，赛立信不断创新调研技

术，通过搭建“融媒大数据分析与应用平台

（DMP）”为新广播价值链提供更多行之有

效的解决方案。赛立信研发出最新数据采集

技术 Data Box 和 CRS 用户互动调查系统，

在今年 5 月份的上海辰山草地音乐节上小试

身手，取得了令客户出乎意料的效果。

目前，深圳移动已经正式跟赛立信签约

连续购买 Data Box 监测数据，温州广

播电视台在两周前委托赛立信对温州车

展进行活动效果评估。技术不断迭代，

创新永无止境。Data Box 可以快速完

成用户画像，帮助客户实现精准营销，

对于广播电台而言，等于多了一个活动

推广和广告营销的有利武器。

在新时代，处在风口上的广播音频，

将具备什么样的生命力？广播节目音频

化如何运营？媒体融合发展的路径和选

择是什么？如何打造声音传播行业共生

圈，以及传统广播、新媒体广播与自媒

体共生化发展趋势？ 

“新时代广播媒体运营创新发展” 

高峰论坛暨’2018 SMR 客户年会在

三亚举行，这些问题或许能在论坛中找

到答案。
















































































































































